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Resumen

En las décadas que transcurren en el transito
del siglo XIX al XX estuvo activa en Paris la im-
prenta de A. Billon. Nuestro interés se va a cen-
trar en una coleccion de cromos que vio la luz
en sus prensas y que, bajo la denominacion ge-
nérica de Mots et devises, destinada en esen-
cia a la promocién de productos alimentarios,
respondia de manera fiel a la estructura triplex
de los viejos emblemas literarios tradicionales
derivados de la primera edicidon de los Emble-
mata de Andrea Alciato (1531).
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1. LOS CROMOS Y LOS PRIMEROS PASOS
DE LA PUBLICIDAD COMERCIAL

de inmediato nuestros primeros afanes

coleccionistas de la infancia— procede de
la abreviatura de “cromolitografia” (del fran-
cés chromolithographie), término referido al
procedimiento de impresidn utilizado original-
mente en la elaboracion de estas particulares
estampas. Registrado en 1837 por el alsaciano
Godefroy Engelmann y su hijo?, y destinado a
la produccién masiva de imagenes policromas,
este sistema devino el mas exitoso de cuantos
métodos de impresidn en color se pusieron
en practica a lo largo del siglo XIX. La técnica
cromolitografica —también llamada litografia
en color— sigue, como su propia denomina-
cion indica, el mismo proceso de la litografia,
si bien requiere del uso de tintas de diferentes
colores y una piedra distinta para la aplicacion
de cada una de ellas —de modo que el papel
tendrd que pasar por la prensa de imprimir tan-
tas veces como tintas se empleen—, exigencias
gue encarecian de manera considerable el pro-
ducto final; ademas, los registros debian ser en
extremo precisos para evitar los desajustes y

EI popular vocablo “cromo” —que evoca

superposiciones?. Era posible, sin embargo, pro-
ducirimpresiones de menor coste simplificando
tanto la cantidad de colores utilizados como el
detallismo en las figuras: en este sentido, las
cromolitografias mas econémicas, como es el
caso de los anuncios publicitarios, dependian en
gran medida de una impresién en negro inicial
—no necesariamente litografica—, en la que
luego se sobreimprimen los colores. Este proce-
dimiento, en principio revolucionario, ira inte-
grando poco a poco diversos avances técnicos:
la piedra es reemplazada por placas metalicas
(en especial de zinc) y las prensas mecanicas
seran accionadas, no a mano, sino con maqui-
nas de vapor y, mas tarde, mediante motores
eléctricos. Por otra parte, el taller de litografia
precisaba del dominio de varias competencias y
reunia por ello a numerosos especialistas (dibu-
jante, estampador, entintador, etc.), aunque los
maestros litédgrafos adquirian en aquel tiempo
una formacién muy completa en un aprendi-
zaje que podia prolongarse en torno a los siete
afios®.

Se considera que la historia de los “cromos”
—a los que podemos definir como estampas
de pequefio tamafo impresas sobre cartulina
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mediante el mencionado procedimiento, que
irdn ganando de manera paulatina en refina-
miento y calidad— comienza en la década de
1850, momento en que la Revolucién Industrial
estaba generando nuevos productos de con-
sumo que requerian de un consecuente aparato
publicitario a fin de captar los nichos de mer-
cado emergentes. Los comerciantes empiezan
entonces a encargar pequeias tarjetas impresas
con imagenes mediante las cuales poder promo-
cionar sus nuevas mercancias, muy en particular
los extractos carnicos?, la leche condensada, las
galletas, el chocolate, la achicoria o la tapioca.
Para comprender el origen y la rapida expansion
de este fendmeno debemos tener en cuenta, al
menos, dos factores que interactuaron entre si.

Por una parte, coincidiendo con las fechas
ya indicadas —anos centrales del siglo XIX—,
el campo de la publicidad experimenta un
impulso espectacular en Francia. Como acaba-
mos de sefalar, el rdpido crecimiento industrial
sacudié los habitos de consumo, propiciando
la aparicidon de nuevos medios de distribucién.
Enfrentados a una fuerte competencia, los
empresarios, en especial en las grandes ciu-
dades, recurren a las mencionadas imdagenes
impresas sobre cartdn o papel con objeto de
promocionar sus negocios y tratar de fidelizar
asi a los clientes. Los carteles ilustrados van
cubriendo los muros de las urbes al tiempo que
se elaboran y distribuyen pequefias cartulinas
publicitarias para dar a conocer o popularizar
un determinado establecimiento o producto,
primeras manifestaciones de lo que mds ade-
lante denominaremos popularmente “cro-
mos”®. En la difusidn a gran escala de estas
reducidas estampas como medio de promocién
comercial desempefd un papel pionero el visio-
nario Aristide Boucicaut (1810-1877), impulsor
y propietario de los grandes almacenes pari-
sinos Au Bon Marché®. A partir de 1853, esta
casa contratd los servicios de impresores espe-
cializados y de destacados ilustradores con la
idea de disefar imagenes exclusivas, renovadas

cada semanay distribuidas de manera gratuita
todos los jueves —el antiguo “dia de los esco-
lares” en Francia—. El propio Boucicaut entre-
gaba en persona dichas estampas —conocidas
como cartes-primes— a los nifios que acudian
a realizar las compras con sus madres; de ese
modo, los invitaba a retornar a los almacenes
el jueves siguiente con el fin de poder conse-
guir una nueva tarjeta. Imitando esta ingeniosa
iniciativa, tanto los grandes establecimientos
de la época como los pequeiios comercios o
empresas se embarcaron en la creacién y pro-
duccidn de estos cromos para promocionar sus
marcas o locales, pues las tarjetas ilustradas,
ademas de complacer a los nifios, permitian
trasladar su publicidad al seno de los hogares
y, con suerte, fidelizar a los clientes’.

Por otra parte, y al mismo tiempo, la imagineria
infantil despegd de manera considerable con la
evolucion del estatus del nifio en el siglo XIX.
Las pequeiias tarjetas o cartulinas comerciales
impresas con imagenes y textos fueron edi-
tadas desde un primer momento en series y
concebidas, por tanto, para ser coleccionadas
y conservadas en albumes®. Los cromos deci-
mondonicos representaban llamativas imagenes
en el anverso, con intencién unas veces humo-
ristica, pero en otras muchas ocasiones educa-
tiva con el propdsito de divulgar determinados
saberes. En el caso de Francia, a los temas de los
primeros cromos, de contenido marcadamente
ingenuista e infantil, se incorporaron pronto
otros muy diversos asuntos: materias didacti-
cas de geografia, historia, ciencias naturales y
matematicas, alfabetos, iconografia sagrada,
grandes personajes y descubrimientos, fabu-
las y cuentos tradicionales, juegos infantiles,
deportes, trajes regionales, oficios y escenas de
la vida cotidiana, productos de la gastronomia
local, etc., adquiriendo de ese modo la condi-
cién de una suerte de enciclopedia popular en
la que se conjugaba lo recreativo y lo formativo,
bajo un barniz con frecuencia moralizante. Son
pequenas composiciones de colores siempre
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brillantes, incluso estridentes, a veces realza-
das sobre fondos dorados, disefiadas en espe-
cial para atraer a los niflos —y, por supuesto, a
sus madres—. También durante estas décadas
asistimos al progresivo desarrollo de nuevos
sistemas capaces de “animar” las estaticas ima-
genes de los cromos a la manera del naciente
arte cinematografico, activando multitud de
procesos (pop-up, flaps, cromos de cremallera
o pestafia, etc.).

Resulta habitual encontrarse cromos denomi-
nados passe-partout al presentar imdagenes
idénticas, aunque reimpresas con publicidad
correspondiente a marcas o empresas distintas.
En efecto, los editores encomendaban a los ilus-
tradores las figuras de estas tarjetas, reservadas
al anverso de las mismas, a fin de proponerlas a
los clientes, que solo tenian que afiadir su razén
social. El repiquage es, en este contexto, el nom-
bre que recibe la estampacién complementaria
gue se lleva a cabo sobre un soporte previa-
mente grabado. Realizados en negro o en otro
color, pero siempre a una sola tinta, se imprimen
en el espacio del reverso, ya sea el nombre y la
direccion de una tienda y de sus sucursales, ya
sea la denominacidon de una marca, a menudo
acompanados de sus correspondientes logos
comerciales y los breves textos-reclamo carac-
teristicos del mensaje publicitario®. En otros cro-
mos, tales elementos se insertan en una zona en
blanco reservada para ello de modo expreso en
el anverso, adoptando la forma de un recuadro,
una cuartilla o una filacteria, aunque no faltan
casos en los que esta informacién se superpone
de manera directa a la ilustracién del cromo?®

(fig. 1).

2. EL TALLER PARISINO DEL EDITOR
A. BILLON

Una vez definido a grandes rasgos el contexto
de los primeros pasos de los “cromos”, nuestra
atencion se va a centrar ahora en una colec-
cién concreta que, bajo el titulo Mots et devi-

ses (“Palabras y divisas”), fue editada en Paris
en el transito del siglo XIX al XX. En nuestras
pesquisas, hemos conseguido localizar hasta
19 cromolitografias diferentes dentro de esta
serie, realizadas e impresas por A. Billon. No
nos ha sido posible encontrar mas informacién
acerca de este empresario mas alla de la que
figura en las propias impresiones —el dato de
que su taller se ubicd en el nUumero 46 de la
rue du Temple, en Paris—; creemos que ello
responde al hecho de que tal establecimiento
no dejo de ser un negocio modesto, probable-
mente de cardcter familiar —el propio Billon
firma al mismo tiempo como dibujante y edi-
tor muchas de sus impresiones—. Parece que
esta imprenta se mantuvo activa, al menos,
durante la ultima década del siglo XIX y la pri-
mera de la centuria siguiente, periodo en el
gue podemos fechar, por tanto, la emisiéon de
la coleccidn que constituye el objeto del pre-
sente estudio.

Ademas de la resefiada, son varias las series
de cromos publicitarios que aparecieron con
la firma de nuestro disefiador/impresor. Entre
ellas, cabe mencionar Les jeux d’enfants (“Los
juegos de nifnos”)!, o la dedicada a las Fdbulas de
Jean Florian??, cuyo formato se asemeja mucho
al de los Mots et devises que aqui analizamos.
Editd de igual modo repertorios coleccionables
numerados de tarjetas postales ilustradas con
dibujos impresos; hemos localizado al menos
dos: uno consagrado a Contes de Fées (“Cuentos
de hadas”), y otro donde, bajo el titulo gené-
rico Vie au Maroc (“La vida en Marruecos”), se
recrean escenas con una orientaciéon marca-
damente etnografica®®. Hemos de indicar que
en estas postales, al igual que sucede con los
cromos, Billon también imprimia publicidad a
demanda, tanto en el anverso —en un pequefo
espacio destinado a ello— como en el reverso
de la cartulina.

En algunos ejemplares de Mots et devises,
ademads de la indicacién de A. Billon como
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Fig. 1. A. Billon (dibujante e impresor). Que le cordonnier ne juge pas au-dela de la chaussure (coleccion “Mots et devises”™).
Cromolitografia. Ca. 1890-1910. Anverso y reverso. Fotografia: Autores.

dibujante en la esquina inferior derecha del
anverso del cromo, hemos detectado, en
el margen izquierdo del mismo, la leyenda
impresa: “A. PICARD & KAAN EDIT. PARIS”
(figs. 4 y 8). Se trata de una referencia a Alcide
Picard-Bernheim, un papelero de origen alsa-
ciano que ya figura como librero a partir de
agosto de 1872. La sede principal de su negocio
se ubicaba en el niumero 11 de la rue Porte-
foin de Paris, muy cerca de la rue du Temple
en la que, recordemos, se encuentra el taller
de Billon. El 11 de junio de 1873 Picard afiadid
a su actividad la de impresor tipdgrafo, aso-
ciado ahora a Alphonse Kaan, en la empresa

denominada Picard-Bernheim et cie. A partir
de ese momento ambos extienden sus esta-
blecimientos a la rue du Sommerard y al bou-
levard Saint-Germain, convirtiéndose en una
importante editorial especializada en temas
educativos. Ademas, en Saint-Denis disponen
de tres imprentas litograficas y una cuarta cal-
cografica'®. Muy probablemente, en aquellas
ocasiones en que el taller de Billon —que, como
ya se apuntd, suponemos modesto— no tenia
la capacidad suficiente para afrontar determi-
nados encargos, este recurria a la floreciente
empresa vecina de Picard y Kaan para poder
satisfacer con puntualidad todos sus pedidos.
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3. LAORIGINALIDAD DE LA SERIE DE CROMOS
MOTS ET DEVISES

La coleccién denominada Mots et devises llamd
nuestra atencién por ser varios los aspectos que
tienen en comun los cromos de esta serie y los
emblemas de la tradicion literaria derivada de
la obrainaugural del género del jurista y huma-
nista milanés Andrea Alciato, publicada en Augs-
burgo en 1531. Asi, en el extremo superior de
la tarjeta se indica el nombre de la coleccion,
y debajo, ocupando la mayor parte del espa-
cio disponible, se incorpora la correspondiente
imagen, por regla general una escena con uno
o varios personajes. Bajo la ilustracién, en un

MOTS ET DEVISES

Apyantperdly sz chére Buydice, Orphés alla la réclamer
au roj des Enfers quil réussita attendrie. Mais, au moment
aetoueher/es PEGIORS R 13 IUmIEre malgré S3 promesse,
ilseretourna. Eyrydce luifitravie pourtoujours Avssi,
dapres Ovide, i pranoga ces parales proverbisles.:

ieu pour I'Eternite!

Dessins A.Bitlop . Paris..

Fig. 2. A. Billon (dibujante e impresor). Adieu pour
PEternité! (coleccién “Mots et devises”). Cromolitografia.
Ca. 1890-1910. Fotografia: Autores.

Lrope

B
Furidice amor ti rende

ato 1 Sec. 1x

Fig. 3. Noél Le Mire. Orfeo sacando a Euridice del infierno.
Grabado calcogrdfico. 1764. Portada de la partitura de la
opera “Orfeo y Euridice”, de Christoph Willibald Gluck.
Copyright Creative commons public domain.

recuadro, se inserta un breve texto, en prosa®
o en verso, de cuatro o cinco lineas, a veces con
la indicacién del autor del mismo, y otras sin
ella, alusivo al episodio reflejado en la pictura.
Encontramos finalmente, en el borde inferior
del cromo, una corta sentencia que recupera la
funcidn de los motes o lemas en los emblemas
clasicos, contribuyendo a dotar a la imagen de
sentido pleno (fig. 1). Otro rasgo que esta colec-
cién de cromos tiene en comun con las com-
pilaciones emblemadticas de la Edad Moderna
es la diversidad de los asuntos abordados, que
fue caracteristica sobre todo en el quinientos,
antes de que aquel género grafico-textual se
fuera desplazando en el Barroco hacia unas
temadticas mas concretas que sirvieran a sus
manifestaciones de nexo o hilo conductor de
sus argumentos. De ese modo, en las image-
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Napoléon rencontrant un détache-
« mentde prisonniers autrichiens se

découvriten pronongant cesmors.
- devenus celebres :

Honneur aux Vaincus!

Dessins A Billoy. Paris

“A.PICARD 8 KAAN EDIT. PARIS
T e @ nc.‘-.-‘-.“a

Fig. 4. A. Billon (dibujante e impresor); A. Picard y A. Kaan
(impresores). Honneur aux Vaincus! (coleccion “Mots et
devises”). Cromolitografia. Ca. 1890-1910.

Fotografia: Autores.

nes y textos de los cromos de esta serie —que
carece de numeracién— aparecen referencias
a episodios histdricos, con temas que abarcan
desde los tiempos antiguos hasta el siglo XIX.
Son frecuentes, como veremos, las alusiones
a la historia nacional francesa?®, si bien no se
renuncia a la inclusidn de otros personajes o
contextos con la intencién de obtener un cierto
caracter de “universalidad” tematica; junto a
todo ello, encontramos también diferentes com-
posiciones extraidas de situaciones de la vida
cotidiana o de indole familiar, siempre con un
claro propdsito ejemplarizante o edificante.

Aungue varias de las imagenes parecen cons-
tituir una invencién personal del dibujante

A. Billon, hemos observado que otras han
adoptado medios muy diversos como modelo
visual sin hacer referencia expresa a los mis-
mos. A modo de ejemplo, vamos a mostrar a
continuacion tres cartulinas que responden,
ademas, a diferentes fuentes de inspiracion.
Asi, en el cromo relativo al mito de Orfeo y
Euridice, que se basa en un pasaje de las Meta-
morfosis ovidianas (X,1-64), se ilustra el ins-
tante culminante de la fabula, acompanado
del siguiente parrafo, cuya ultima linea sirve
de mote:

Habiendo perdido a su querida Euridice, Orfeo
fue a reclamarla

al rey de los Infiernos, a quien logré ablandar.
Pero en el momento

de tocar las regiones de la luz, a pesar de su pro-
mesa,

él se dio la vuelta. Euridice le fue arrebatada
para siempre. También,

segun Ovidio, pronuncio estas proverbiales pala-
bras:

iAdids por toda la Eternidad!”

La imagen correspondiente a este breve relato
ha sido tomada de una estampa del dibujante
y grabador francés Noél Le Mire titulada Orfeo
sacando a Euridice del infierno (1764), realizada
para la portada de la partitura de la épera Orfeo
y Euridice, de Christoph Willibald Gluck (figs. 2

y 3).

Por otra parte, en uno de los dos ejemplares
dedicados a anécdotas relacionadas con Napo-
leén Bonaparte, se incorpora el siguiente texto
explicativo, empledndose de nuevo la exclama-
cion final a modo de lema:

Napoledn, al encontrarse con un destaca-
mento de prisioneros austriacos, se
descubrié pronunciando estas palabras
que se hicieron célebres:

jHonor a los Vencidos!

Podemos comprobar que aqui laimagen impresa
sintetiza la composicién de un cuadro del pintor
galo Jean-Baptiste Debret titulado Napoledn |
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Fig. 5. Jean-Baptiste Debret. Napoleon I vinde homenaje al infeliz coraje. Oleo sobre lienzo. 1806. Colecciones del castillo de
Versalles. Versalles. Francia. Copyright Creative commons public domain.

rinde homenaje al infeliz coraje (1806, coleccio-
nes del castillo de Versalles), escena que tiene
lugar tras la victoria francesa sobre las tropas
austriacas en la batalla de Ulm (1805) (figs. 4y 5).

Finalmente, creemos que la ilustracion referida
a un didlogo entre el rey Francisco | de Francia
y su bufdn Triboulet, que se complementa con
el lema Un fou avise bien un sage (“Un bufdn
advierte bien a un sabio”), procede de la puesta
en escena de un corto de 1907-08 del cineasta
francés Georges Mélies titulado Francisco | y
Triboulet (El rey y el bufon)®. Nuestra opinién
se fundamenta en las similitudes que se obser-
van tanto en el encuadre como en las posturas
adoptadas por ambos personajes (figs. 6y 7),
cuya conversaciéon puede leerse bajo la vifieta
figurada del cromo:

—iMajestad, he inscrito a Carlos V en mis tablillas
por
la locura que comete al cruzar Francia!

—cY silo dejo pasar sin detenerlo?
—Entonces borro su nombre para poner el de
usted.

En cuanto a los textos epigramaticos de los cro-
mos, a menudo reproducen, con las firmas de
sus respectivos autores, fragmentos literales
de obras de escritores franceses insignes de los
siglos XVI (Frangois Rabelais), XVII (Moliére),
XVIII (Voltaire?®, Jean-Pierre Claris de Florian,
Marie-Joseph Chénier —ahora olvidado—) y
XIX (Victor Hugo, Jean-Baptiste Clément). Otros
se refieren a actitudes atribuidas a soberanos
ilustres de Francia —los reyes Luis XI y Fran-
cisco |, asi como el emperador Napoleén?**— o
bien evocan algun descubrimiento célebre: el
de la imprenta por Johannes Gutenberg. Sin
embargo, varios epigramas nos situan en la
Antigliedad clasica, citando a Catén, o recor-
dando determinados hechos histéricos —como
el referido al jefe guerrero galo Breno durante
la ocupacion y el saqueo de Roma en el 390
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Fig. 6. A. Billon (dibujante e impresor). Un fou avise bien
un sage (coleccion “Mots et devises”). Cromolitografia. Ca.
1890-1910. Fotografia: Autores.

a.C., o el cruce del rio Rubicén porJulio César—,
anécdotas —es el caso de la relativa al pintor
griego Apeles—, costumbres —asi el saludo de
los gladiadores al emperador antes del com-
bate, gesto que se encuentra cuestionado hoy
en dia—, o, como hemos visto ya, algun mito
—la fabula de Orfeo y Euridice—2. En el plano
formal, los epigramas cuentan por regla general
con cuatro lineas, en prosa o bien en versos de
métrica variada: octosilabos (Clément) o deca-
silabos (Chénier), aunque dominan los dodeca-
silabos (Hugo, Moliéere, Voltaire, Legouvé??). En
ciertas ocasiones, la cita alcanza cinco lineas:
ello puede observarse en la referencia al relato
de Orfeoy Euridice, o en los versos mas breves

de Rabelais (trisilabos) y de Voltaire (hepta-
silabos). Reproducimos aqui, como ejemplos
representativos, el anverso de sendos cromos
con textos de Jean-Baptiste Clément y Victor
Hugo (figs. 8 y 9).

Los lemas de estas composiciones, todos ellos
enunciados en francés, nunca aparecen fir-
mados, aunque en su mayoria representan la
traduccidon —transformada en locucién o pro-
verbio— de citas latinas tomadas de escrito-
res renombrados de la Antigliedad. Asi, hemos
identificado formulaciones procedentes de his-
toriadores como Suetonio en sus Vidas de los
doce césares: Alea iacta est (Le sort en est jeté!)
—Ilul. 32— y Morituri te salutant (Ceux qui vont
mourir te saluent!) —Claud. XXI,6—; Tito Livio:
Vae victis (Malheur aux Vaincus) —Ab. urb.
cond. V,48—; o Plinio el Viejo: Ne supra crepi-
dam sutor iudicaret (Que le cordonnier ne juge
pas au-dela de la chaussure) —NH XXXV,85—;
de los poetas Horacio: Aurea mediocritas (Pré-
cieuse médiocrité) —Carm. 11,10,5-6—; Ovidio:
Supremumque vale (Adieu pour I’Eternité!)
—Met. X,59-60—; y Virgilio: Labor omnia vincit
improbus (Un travail opinidtre vient a bout de
tout) —Ge. 1,145-146—. También se recono-
cen un enunciado del orador Cicerén, quien,

Fig. 7. Georges Mélies. Francisco 1y Triboulet (El rey y el
bufon). Fotograma del film. 1907-08. Fotografia: Autores.
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Fig. 8. A. Billon (dibujante e impresor); A. Picard y A. Kaan
(impresores). Pierre qui roule n’amasse pas mousse (colec-
cion “Mots et devises”). Cromolitografia. Ca. 1890-1910.
Fotografia: Autores.

con Quod non rideret haruspex, haruspicem
cum vidisset (Si un augure voit un augure il
ne peut s’empécher de rire) —De div. 11,24—,
se inspira en un aforismo atribuido a Catdn;
la maxima de los estoicos: Sustine et abstine
(Souffre et abstiens-toi), asignada al filésofo
griego Epicteto y citada por Aulo Gellio —Noct.
XVII,19,6—; y la sentencia Abusus non tollit
usum (L'abus n’empéche pas l'usage), tomada
del derecho romano. Ademas, al lado de la cita
biblica: Facta est lux (Et la lumieére fat! [sic])
—Gn 1,3—, figuran expresiones célebres de
autores franceses que recurrieron al latin:
Castigat ridendo mores (La Comédie chdtie les
meeurs en riant), del poeta neolatino Jean de

Santeul, y Qui nescit dissimulare, nescit reg-
nare (Qui ne sait dissimuler ne sait régner),
atribuida al rey Luis XI.

Ahora bien, hemos comprobado que todos
los refranes y frases hechas que, traducidos
del latin al francés, sirven como lemas de los
“emblemas” aqui estudiados, se encuentran
incluidos en el Livre du maitre de la Petite flore
latine. Clef des citations latines que I'on ren-
contre dans les ouvrages des écrivains fran-
cais (1862)%3. Este repertorio didactico de
Pierre Larousse, destinado a la ensefianza en
las escuelas primarias francesas, que consti-
tuye el formato abreviado de un volumen del

Dessins A.Sillop., Paris.

Dieu, vaistu,

Fitnaitre du travail, que ['insensé repousse,

Deux filles :/zvertu qui fait la gaite douce,

£t I gaité, qui rend charmante 2 vertu.
V.Hugo

Dessins ABillon Fars.

Fig. 9. A. Billon (dibujante e impresor). Un travail opinidtre
vient a bout de tout (coleccion “Mots et devises”).
Cromolitografia. Ca. 1890-1910. Fotografia: Autores.
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Fig. 10. A. Billon (dibujante e impresor). La Comédie chitie
les maeurs en riant (coleccion “Mots et devises”).
Cromolitografia. Ca. 1890-1910. Fotografia: Autores.

ano anterior dirigido a un publico mas amplio,
contiene unas 460 locuciones latinas orde-
nadas alfabéticamente con sus explicaciones
respectivas. A menudo, el autor de las compo-
siciones “emblematicas” de nuestra coleccion
de cromos elige sintetizar en el epigrama la
contextualizacién de la cita latina ofrecida por
su libro de referencia?*. No obstante, no es el
caso de aquellos epigramas que proponen frag-
mentos firmados de obras de escritores galos,
como, por ejemplo, la réplica de Philinte de Le
Misanthrope (1,1) de Moliére vinculada al ya
mencionado lema La Comédie chdtie les mceurs
en riant: los versos del dramaturgo no figuran
en la Petite flore latine, pero la estampa relacio-

nada en nuestro corpus si ilustra, sin embargo,
la anécdota explicativa de la maxima dada en
el libro de Larousse (fig. 10).

Afadamos, para finalizar, que otros lemas uti-
lizados, como los proverbios: Pierre qui roule
n‘amasse pas mousse, Un fou avise bien un sage
o LAsile le plus sdr est le sein d’une mére (verso
con el que concluye la fabula La Mére, I'enfant
et les Sarigues de J.-P. Claris de Florian), no per-
tenecen al referido repertorio latino.

4. CONCLUSION

Resulta evidente el hecho de que la férmula
grafico-textual de la emblematica como eficaz
instrumento didactico y de ejemplificacidn
moral continda manteniendo su vigencia en
el transito del siglo XIX al XX. En estas décadas
no sélo se siguen reeditando algunas de las
colecciones de emblemas mas celebradas de
los siglos XVIy XVII, sino que el sistema grafico-
textual triplex renace en otros contextos, como
el de los cromos. Destinados, en principio, a
la formacidn histdrica y cultural de un publico
infantil, a través del potencial edificante de los
hechos y dichos de grandes personajes y escri-
tores, perpetlan asi una ya larga tradicidn, que
responde, en el fondo, a un propdsito menos
“didactico” como es la promociéon comercial
de los productos reseiados en el reverso. Por
lo demas, como también sucede en los viejos
emblemas, el autor de las nuevas féormulas se
sirve de distintas fuentes visuales —con prefe-
rencia francesas—, pero asimismo de un cata-
logo de citas explicadas que emplea a modo de
poliantea o repertorio de lugares comunes. En
consecuencia, el principal objetivo de nuestro
trabajo ha sido contribuir, con el andlisis de
esta particular coleccién de cromos, al “des-
cubrimiento” de la presencia de la tradicion
emblematica secular de la Edad Moderna enla
cultura contemporanea, a través de su adapta-
cién a ambitos y medios hasta entonces inex-
plorados.
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NOTAS

1 Las primeras cromolitografias ya habian visto la luz dos décadas antes, en 1816, en los talleres litograficos abiertos en Paris por el
propio Engelmann (rue Cassette) y por Charles de Lasteyrie (rue du Four Saint Germain).

2 En los carteles impresos mediante esta técnica durante la segunda mitad del siglo XIX y primeros afios de la centuria siguiente se
utilizaban entre quince y veinte tintas, mds en algunas ocasiones, aunque no debe olvidarse que, en el proceso de tiraje, de la superpo-
sicion de dos colores puede obtenerse un tercero. El artista debia dibujar la parte correspondiente a cada color en una piedra distinta
que después se entintaba con el tono escogido. Ello obligaba a tener previamente una idea muy clara de la imagen que se queria con-
seguir para poder descomponer el dibujo en las diferentes zonas y establecer el nimero de matrices necesarias. Una cromolitografia
de calidad se caracteriza por la perfecta superposicion de las superficies coloreadas, lo que se logra mediante el sistema de registro.
Vid. al respecto: http://www.ub.edu/artsgrafiques/node/184#:~:text=E|%20procedimiento%20para%20obtener%20una,veces%20
como%20tintas%20se%20empleen. [Fecha de acceso: 15/11/2023].

3 ROUFFIGNAC, Isabeau de y ROUFFIGNAC, Aude de. Les chromos. Album d’une collection. Paris: Editions de la Martiniére, 2016, pag. 14.

4 Como dato significativo, en el siglo que transcurre de 1872 a 1975 la importante empresa carnica Liebig cred y distribuyd hasta
1871 series diferentes de cromos, con seis —o incluso mas— imagenes impresas en cada una de ellas.

5 CARTOLINO. “Chromolitographie”. Disponible en: http://www.cartolino.com/fr/chromos.html. [Fecha de acceso: 23/11/2023].

5 Entre 1895 y agosto de 1914 —fecha en la que se producen las Ultimas emisiones antes de la movilizacién militar de los artistas—,
Au Bon Marché distribuira un total de 50 millones de cromos. Mas adelante, la cromolitografia original se abandonara en favor de
otras técnicas de impresiéon mas modernas y econémicas. Vid. LA BIBLIOTHEQUE. Le Musée des Arts Décoratifs. Paris. Disponible en
https://bibliotheque.madparis.fr/node/content/nid/300243. [Fecha de acceso: 23/11/2023]; DE VOS, Thierry. Chromos, les premiéres
publicités. Bruselas: Armonia, 2007.

7 Hemos de indicar que las cromolitografias, que gozaron de inmenso éxito en aquella centuria, no se destinaron tan solo a una fina-
lidad publicitaria (carteles, catalogos, calendarios, embalajes o imagenes comerciales): también fueron empleadas en la ilustracion de
libros infantiles, reproducciones de obras de arte, paisajes y vistas turisticas, etc., alcanzando una cierta omnipresencia en los medios
graficos del momento.

8 SUR LES BRANCHES DU POMMIER. Généalogie, histoire familiale de Normandie et d’ailleurs. “Les ‘Chromos’: images colorées et
ludiques des années 1870-1920” (10/07/2019). Disponible en: https://www.surlesbranchesdupommier.com/2019/07/les-chromos-
images-colorees-et-ludiques.html. [Fecha de acceso: 05/12/2023].

° Deigual modo, se difunden muy pronto en Estados Unidos bajo la denominacidon de trade cards.
10 ROUFFIGNAC, Isabeau de y ROUFFIGNAC, Aude de. Les chromos... Op. cit., pags. 20-22.

1 Los ejemplares que hemos podido localizar de esta coleccion incluyen publicidad de Chocolat de Royat, con distribucion en Royat,
Vichy, Lyon o Clermont-Ferrand.

12 Jean-Pierre Claris de Florian (1755-1794) fue un poeta, novelista y autor de piezas teatrales francés cuya obra mas popular sean
posiblemente sus Fables (1792), que en algunos casos se inspiran en las de Tomas de Iriarte.

13 Estaserie de composiciones estaba numeraday, a juzgar por los ejemplares que hemos reunido, debia rondar la veintena de disefios
distintos. Lo mismo podemos afirmar tanto en el caso de Les jeux d’enfants como en el de Mots et devises.

14 ECOLE NATIONALE DES CHARTES. “Picard-Bernheim, Alcide”, Dictionnaire des imprimeurs-lithographes du XIXe siécle (informacién
procedente de: Archives nationales F18 2240, BnF, fonds Q10B, catalogue de 1884-1886). Disponible en: http://elec.enc.sorbonne.fr/
imprimeurs/node/25835. [Fecha de acceso: 23/11/2023].

15 Este detalle difiere de los emblemas clasicos, por la naturaleza siempre poética de los epigramas, si bien los textos se disponen en
los cromos conforme a un formato que se asimila a estrofas versificadas.

% Véase Anthony GALLUZZO. “Chromolithographed History: Brands’ Trade Cards and the Co-Construction of the French ‘Roman Natio-
nal’ (1900s-1930s)”. Journal of Historical Research in Marketing (Leeds), 1 (2022), pags. 48-65. Disponible en: https://doi.org/10.1108/
JHRM-05-2021-0020. [Fecha de acceso: 11/11/2023]. Aqui el autor usa el concepto roman national francés para referirse a la difusion
en el transito del siglo XIX al XX, por empresas como Poulain, Liebig y Guérin, de cromos con una narrativa histérica destinada a articular
memorias colectivas, apoyadas por el Estado, que proporcionan una visidon etnocéntrica, patriética y lineal del pasado, en la que en
ocasiones se contraponen visiones seculares y catélicas de la historia, con la idea de forjar un “espiritu nacional”.
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7 Todas las traducciones espafiolas de los textos franceses son nuestras y las presentamos intentando seguir los cortes de linea de
la maquetacién de los cromos analizados.

8 De ser cierto, este dato resulta interesante, pues nos permite datar el cromo con posterioridad a la fecha del film.

1 Para el epigrama “La fureur et I'insolence [...]” firmado con el nombre de Voltaire, cabe precisar que, si bien se corresponde con una
cita de Le siecle de Louis XIV (1751), antes de formular dichos versos en su ensayo, el fildsofo galo sefiala que representan la traduccion
de la oda de Horacio Justum, et tenacem.

20 El epigrama “Chéris plus qu’un trésor la médiocrité [...]", que lleva la firma de “Bonaparte et Madame Helvétius”, copia en realidad
una traduccién de la oda X de Horacio, propuesta por Charles Vanderbourg.

21 Resulta interesante comprobar cémo la serie diacrénica de estos cromos pasa de largo por toda la Edad Media. Aparte de los
temas historicos, una pequefia parte trata sobre asuntos de contenido mds edificante o moral a partir de escenas contemporaneas
al momento de impresion.

2 Notemos que los versos del epigrama “Ah! Qui pourrait compter les bienfaits d’une mére! [...]”, atribuidos a Legouvé en la compo-
sicién grafico-textual de nuestro corpus —y en libros coetdneos de lectura destinados a publicos escolares—, aparecen con la firma
de Jean-Frangois Ducis en su obra de teatro (Edipe chez Admete (1778, I1,2).

3 Se publican dos versiones de esta obra el mismo afio: una para los maestros y otra para el alumnado —LAROUSSE, Pierre. Petite
flore latine. Clef des citations latines que I'on rencontre dans les ouvrages des écrivains frangais (Livre du maitre/Livre de I'éléve). Paris:
Larousse et Boyer, 1862—. A veces, las expresiones latinas mencionadas por el lexicdlogo francés (que solo en tres de ellas indica las
fuentes clasicas precisas de donde provienen) difieren ligeramente de las citas auténticas que acabamos de enumerar.

24 Es a partir de un ejemplo ilustrativo de esta manera de actuar que podemos intuir que el autor se ha basado en dicha fuente mas
que en la obra del afio anterior, con un centenar de citas latinas suplementarias —LAROUSSE, Pierre. Flore latine des dames et des
gens du monde ou Clef des citations latines que I'on rencontre fréquemment dans les ouvrages des écrivains frangais. Paris: Larousse
et Boyer, 1861 (reed.: Paris: Hachette BNF, 2020)—. En efecto, en el caso del lema: Honneur aux Vaincus!, esta locucion se ha afiadido
en el apéndice del repertorio inicial del padre de la enciclopedia Larousse con tan solo los dos términos de su version latina: Victis
honos!; sin embargo, en la edicidn posterior reducida, el lexicdlogo detalla el marco de la cita atribuida a Napoledn, y son precisamente
estas palabras que el autor del cromo copia casi in extenso como texto epigramatico.
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